
www.aiesalud.com













7INTRODUCCIÓN1.





INTRODUCCIÓN1.

PARTICIPANTES DE LA III BLOGOSFERA SANITARIA: profesionales 
sanitarios, comunicadores y periodistas de salud, y pacientes.
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¿Quién mejor que los propios 
profesionales asistenciales de referencia 
para que te prescriban recursos con 

información de calidad para no perderse 
entre el ruido informativo?

Para consolidar esa relación de confianza 
prescriptora o para aquellos usuarios 

que llegan a nuestros contenidos de salud 
por otras vías, tenemos que evidenciar que 

se trata de información de calidad. 
--- ¿Cómo? ---

Aclarando que la información es obra de 
los profesionales asistenciales de referencia 
y que siempre cumplimos con los requisitos 

mínimos para acreditar que consumen 
información de calidad (autoría, fecha, 

fuentes, evidencia científica). 
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1.Debería haber indicadores de fiabilidad del contenido 
de las web de salud en los navegadores (92%).

2.La mayoría piensa que los profesionales han de asesorar a 
los pacientes sobre los contenidos web más fiables (88%).

3.Recetar blogs de pacientes expertos, y páginas web fiables, no levanta 
el mismo consenso. El 50% de los participantes sí lo considera oportuno.

4.El 65% opinan que debería estar penalizada la difusión de 
consejos de salud que perjudiquen a los pacientes.

5.También creen que los chatbots ayudan a despejar dudas de 
salud a los pacientes y combatir bulos (69%).

6.Para los asistentes, los principales canales de difusión de 
bulos en salud son: WhatsApp (50%), Facebook (11,5%), 

Twitter (11,5%) y las páginas web (7,7%).
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